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Abstract. This study aims to determine the impact of social media and lifestyle on the
decision to visit halal tourism in the city of Padang, this research is a quantitative study,
the sampling method uses accidental sampling with a total of 108 respondents. The data
analysis technique used in this study is multiple linear regression analysis. The results of
this study indicate that social media has a positive and significant impact on visiting
decisions with a t-count value greater than t-table (4.429> 1.659), and lifestyle has a
positive and significant impact on employee performance with a t-count value greater than
t -table (4.249>1.659).

Keywords: social media, lifestyle and decision to visit

Abstrak. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media sosial dan gaya hidup
terhadap keputusan mengunjungi wisata halal di Kota Padang, penelitian ini merupakan
penelitian kuantitatif, metode pengambilan sampel menggunakan accidental sampling
dengan jumlah responden sebanyak 108 orang. Teknik analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung
dengan nilai t hitung lebih besar dari t tabel (4,429 > 1,659), dan gaya hidup berpengaruh
positif dan signifikan terhadap kinerja karyawan dengan t - nilai hitung lebih besar dari t-
tabel (4,249>1,659).

Kata kunci: media sosial, gaya hidup dan keputusan berkunjung

PENDAHULUAN

Indonesia ialah negeri yang mempunyai bermacam berbagai kemampuan wisata,

kemampuan wisata tersebut merupakan wisata alam serta wisata kebudayaan, Indonesia

mempunyai daerah yang sangat luas dengan didukung oleh sumber energi alam yang

berbagai macam. Tidak hanya itu pula berpotensi buat diolah serta dimanfaatkan, Tidak

hanya itu Indonesia mempunyai kekayaan seni budaya daerahnya, mulai dari adat istiadat

serta aset sejarah terdahulu dan yang tidak kalah menarik merupakan keelokan panorama

alamnya yang potensial buat dikembangkan dengan baik. Kehidupan warga negara

Indonesia masih kental dengan kebudayaan, karena Indonesia ialah negara yang memiliki
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keberagaman budaya, serta terkenal dengan panorama alamnya seperti pariwisata,

Tampaknya zona pariwisata pula dapat diandalkan dalam tingkatkan kesejahteraan

masyarakat dan pembangunan nasional (Gian Mononege Florence J Lengkong Gustaf

Buddy Tampi, 2020).

Pariwisata merupakan sektor yang bisa menunjang kemajuan suatu daerah, maka tak

heran seluruh daerah yang ada di Indonesia mulai berlomba-lomba membenahi sektor

pariwisata daerahnya untuk menjadikan daerahnya menjadi salah satu destinasi wisata

yang baik dan aman bagi wisatawan yang akan berkunjung. Pariwisata mempunyai daya

tarik sendiri dalam meningkatkan branding suatu daerah atau kota. Di Indonesia tingkat

wisatawan yang berkunjung sangatlah tinggi setiap tahunnya, apalagi wisatawan yang

berasal dari timur tengah, hal inilah yang memacu setiap daerah untuk membenahi wisata

daerahnya, Tak hanya itu saja, pariwisata juga merupakan sesuatu hal yang sangat penting

dalam peningkatan pendapatan daerah dan memacu pertumbuhan perekonomian daerah.

Menurut Ratnasari (2020) Halal Tourism adalah salah satu sistem pariwisata yang

dirancang untuk memenuhi Syariah, sehingga sesuai dengan kebutuhan wisatawan

Muslim. Halal Tourism ialah wisata yang didasarkan oleh gaya hidup wisatawan muslim

pada saat liburan. Selain itu, merupakan pariwisata yang rasional, fleksibel, sederhana,

serta seimbang, Hal ini bertujuan untuk memotivasi para pemudik agar mendapatkan

kebahagiaan dan ridho Allah SWT. Halal Tourism dapat didefinisikan berbagai kegiatan

wisata yang didukung dengan berbagai fasilitas dan layanan yang telah diberikan oleh

masyarakat, dunia usaha, dan pemerintah yang sesuai dengan syariah.

Sumatera Barat dikenal sebagai daerah yang memiliki berbagai tempat wisata yang

indah. Hampir disetiap wilayah di Sumatera Barat, mempunyai tempat wisata alam yang

sangat diminati oleh para wisatawan. tidak terkecuali ibukota Provinsi Sumatera Barat,

Kota Padang, yang mempunyai tempat wisata yang sangat diminati, baik dari masyarakat

lokal sendiri, ataupun oleh para wisatawan yang sampai dari luar kota Padang.

Adapun wisata halal di kota padang yaitu Masjid Raya Sumatera Barat, Masjid Al-

Hakim Dan Pantai Padang. Wisata halal di kota padang lebih mengutamakan pelayanan

sehingga semua wisata di kota padang bisa dikatakan wisata halal karena memberikan

pelayanan ramah muslim dan wisata halal lebih ditekankan pada produk halal yang dapat

dinikmati wisatawan muslim dan non muslim. Wisata halal pada dasarnya adalah
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menawarkan dan menjanjikan segala sesuatu yang mencerminkan nilai-nilai keislaman,

mulai dari hal yang paling kecil sampai kepada ketersediaan layanan dan fasilitas yang

ramah Muslim. Terminologi wisata halal dalam literature pada umumnya merujuk kepada

banyak istilah antara lain Islamic tourism, syari’ah tourism, halal travel, halal friendly

tourism destination, Muslim- friendly travel destinations, dan halal life style. Keseluruhan

istilah tersebut mengacu kepada berlakunya prinsip-prinsip Islam secara umum dalam

semua aspek yang ditawarkan dalam paket wisata halal tersebut. Halal merupakan

pencapaian yang memberikan keyakinan penuh bahwa pertama, ia bermakna “boleh”,

artinya segala sesuatu tidak terlarang untuk dilakukan atau dinikmati, kedua, ia bermakna

ketenangan, yaitu tanpa adanya keraguan terhadap hal yang ingin dinikmati tersebut (Anon

2019).

H1 : Diduga media sosial berdampak positif dan signifikan terhadap keputusan

berkunjung.

Dampak koefisien penjaminan menunjukkan bahwa media sosial berpengaruh

terhadap keputusan berkunjung wisatawan. Penelitian ini menunjukan bahwa media sosial

instagram paling berperan dalam aspek promosi terhadap daya tarik wisatawan ke

Sukawana Sunrise dengan kontribusi 33%, Dimana pengaruh media sosial instagram

tersebut sejalan dengan karakteristik responden yang lebih sering menggunakan media

sosial Instagram (Dewi ,2022). Simpulan dalam penelitian ini bahwa adanya pengaruh

media sosial dalam aspek promosi terhadap keputusan berkunjung wisatawan ke daya tarik

wisata Sukawana Sunrise (Dewi 2022) yang meneliti tentang pengaruh media sosial

terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan Ke Daya Tarik Wisata Sukawana Sunrise,

Hasil penelitian ini juga sama dengan penelitian yang dilakukan (Susanto, Ekonomi, and

2020 n.d.) bahwa promosi media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap wisata

halal.

H2 : Diduga gaya hidup berdampak positif dan signifikan terhadap keputusan

berkunjung.

Persaingan industri jasa sangat menarik buat dibahas spesialnya industri jasa tour

and travel di Surabaya sehingga hendak merangsang pertumbuhan style hidup konsumen.

Permasalahan yang dialami, konsumen yang memiliki pendapatan ekonomi menengah

keatas berlibur sudah menjadi lifestyle mereka karena mereka rela mengorbankan suatu
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demi memperoleh jasa yang mereka senangi,harga serta promosi secara tidak langsung

hendak pengaruhi konsumen dalam pemilihan tempat tujuan wisata.(Dewi 2015) yang

meneliti tentang Pengaruh Gaya Hidup (Lifestyle), Harga, Promosi Terhadap Pemilihan

Tempat Tujuan Wisata (Destination) Studi Kasus Pada Konsumen Artojaya Tour & Travel

Surabaya. Hasil penelitian ini sama dengan penelitian yang dilakukan (Isnania and

Budiono 2022) bahwa gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap wisata halal.

METODE PENELITIAN

Jenis Penelitian

Jenis penelitian ini adalah Penelitian Kuantitatif, penelitian kuantitatif yaitu salah satu

metode penelitian dimana data penelitian berupa angka-angka dan analisis menggunakan

statistic Sugiyono (2017). Oleh karena itu, penelitian kuantitatif menggunakan skala

numerik, dimana untuk menjawab rumusan masalah digunakan konsep atau teori sehingga

dapat dirumuskan hipotesis. Tujuannya untuk menguji hipotesis yang di tetapkan.

Objek Penelitian

Menurut Sugiyono (2017) pengertian objek penelitian adalah sasaran ilmiah untuk

mendapatkan sejumlah data dengan tujuan dana kegunaan tertentu tentang sesuatu hal

objektif valid, dan reliable. Dengan demikian objek penelitian merupakan lokasi dimana

untuk mendapatkan sejumlah data yang akan dilakukan penelitian pada wisata halal

tourism kota padang dijadikan sebagai objek dalam penelitian ini.

Populasi dan Sampel

Menurut Sugiyono (2017) Populasi merupakan wilayah generalisasi yang terdiri

atas subjek atau objek yang mempunyai kuantitas dan karakterisitik tertentu yang

ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya. Populasi

dalam penelitian ini adalah sebagian wisatawan halal tourism kota padang sebagian

pengunjung adalah 108 orang.

Sampel adalah bagian dari jumlah yang dimiliki populasi, untuk itu sampel yang

diambil harus betul-betul mewakili Sugiyono (2017). Oleh karena itu, sampel harus bisa

mewakili keseluruhan subjek ataupun objek dalam penelitian. Dalam penelitian ini teknik

pengambilan sampel yang digunakan adalah accidental sampling. accidental sampling

merupakan teknik penentuan sampel berdasarkan kebetulan, yaitu siapa saja yang secara
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kebetulan bertemu dengan penulis dapat digunakan sebagai sampel Sugiyono (2017).

Alasan mengambil accidental sampling karena ukuran sampel diambil dengan

mengunakan rumus (Hair, Hult, and Ringle n.d.). Rumus Hair digunakan karena ukuran

populasi yang belum diketahui pasti dan menyarankan bahwa ukuran sampel minimum 5-

10 dikali variabel indikator. Sehingga jumlah indikator sebanyak 12 dikali 9 (12 X 9 =

108). Jadi melalui perhitungan berdasarkan rumusan tersebut, didapat jumlah sampel dari

penelitian ini adalah sebesar 108 orang yang berasal dari pengunjung yang pernah

berkunjung ke beberapa wisata halal di kota Padang.

Jenis dan Sumber Data

Dalam penelitian ini, jenis data yang digunakan adalah data kuantitatif, yaitu data

yang ada di catat dengan angka-angka yang diperoleh melalui penyebaran kuisioner kepada

responden. Sumber data yang digunakan data primer dan data sekunder. Data Primer, yaitu

data yang diperoleh peneliti dengan menyebarkan kuisioner kepada responden. Data

sekunder, yaitu peneliti memperoleh data melalui buku-buku, majalah, literature, artikel,

dan tulisan-tulisan ilmiah yang mendukung topic penelitian. Sugiyono (2017)

Defenisi Operasional Variabel

Defenisi operasional variabel yang akan digunakan dalam penelitian ini,yaitu:

1. Variabel independen, yaitu Media Sosial (X1)

2. Variabel independen, yaitu Gaya Hidup (X2)

3. Variabel dependen, yaitu Keputusan Berkunjung (Y)

Teknik Analisis Data

Uji Instrumen Penelitian

1. Uji Validitas

Uji validitas digunakan untuk mengetahui kelayakan butir-butir dalam suatu daftar

pernyataan dalam mendefinisikan variabel. Validitas suatu butir pernyataan dapat dilihat

pada hasil output SPSS pada tabel dengan judul Item-Total Statistics. Menilai kevalidan

masing-masing butir pernyataan dapat dilihat dari nilai Corrected Item-Total Correlation

yang merupakan nilai r hitung dari masing-masing butir pernyataan. Suatu butir pernyataan

dikatakan valid jika nilai r hitung> r tabel 0,300 Sugiyono (2017). Untuk mendapatkan nilai r

hitung dari setiap butir pernyataan keputusan nasabah dan ekuitas merek, maka pengolahan

data dilakukan dengan menggunakan program SPSS.
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2. Uji Reliabilitas

Pengujian reliabilitas dapat dilakukan menggunakan koefisien alpha (cronbach’s

alpha). Pernyataan kuesioner dapat dikatakan reliable (layak) apabila nilai cronbach’s

alpha> 0.60 dan dikatakan tidak reliable (tidak layak) jika nilai cronbach’s alpha<

0.60(Sugiono, 2017).

3. Analisis Deskriptif

Menurut Arikunto (2002) total capaian responden merupakan suatu ukuran untuk

menghitung masing-masing kategori jawaban dari deskriptif variabel, maka dapat dihitung

dengan menggunakan rumus:

100 x
n

Rs
TCR

Keterangan:

TCR   = Tingkat Capaian Responden

Rs = Rata-rata skor jawaban responden (rerata)

n = Nilai skor jawaban

Uji Asumsi Klasik

1. Uji Normalitas

Uji normalitas ini bertujuan untuk mengetahui data berasal dari populasi normal

atau tidak. Sugiyono (2017) mengemukakan Kolmogorov Smirnov sebagai pedoman pada

uji normalitas sebagai berikut:

a. Jika nilai signifikan < 0,05 (taraf kepercayaan 95% ) distribusi adalah tidak

normal.

b. Jika nilai signifikan > 0,05 ( taraf kepercayaan 95% ) distribusi adalah normal.

2. Uji Multikolinearitas

Uji multikolunearitas ini bertujuan untuk mengetahui ada tidaknya

multikolinieritas, dilakukan dengan menganalisis matrik korelasi yang cukup tinggi

(umumnya diatas 0,90), maka hal tersebut adalah suatu indikasi bahwa terdapat

multikolinearitas Pramudia (2019). Hubungan masing-masing variabel ditunjukkan dengan

melihat nilai VIF (Varians inflation factor & Toleranc) yaitu:

a. Jika angka tolerance >0,10 atau nilai VIF < 10 maka tidak terdapat gejala

multikolinearitas.
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b. Jika angka tolerance <0,10 atau nilai VIF > 10 maka terdapat gejala

multikolinearitas.

3. Uji Heteroskedastisitas

Uji ini bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi terjadi ketidaksamaan

varian dari residual satu pengamat ke pengamat lain. Pada bagian ini, cara mendeteksi ada

tidaknya gejala heteroskedastisitas dilakukan dengan opsi glejser. Apabila nilai hubungan

pada standart residual kuadrat antar waktu tidak  signifikan (P > 0,05) maka dapat

dikatakan bahwa tidak terjadi heterokedastisitas.

Analisis Regresi Berganda

Untuk mengetahui dampak media sosial dan gaya hidup terhadap keputusan

berkunjung  halal toutism kota padang, maka dapat dikemukakan persamaan Regresi

Linear Berganda dengan persamaan berikut:

Y = α +β1X1+ β2X2+ ε

Uji Hipotesis

1. Uji T

Uji t digunakan untuk menguji signifikan hubungan antara variabel X dan Y. Dasar

pengambilan keputusan Sugiyono (2017) adalah dengan menggunakan angka probabilitas

signifikan, yaitu :

a. Apabila angka probabilitas signifikan > 0.05, maka Ho diterima dan Ha ditolak.

b. Apabila angka probabilitas signifikan < 0.05, maka Ho ditolak dan ha diterima.
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HASIL DAN PEMBAHASAN

Uji Validitas

Hasil pengujian untuk variabel X1 dengan jumlah pernyataan sebanyak 8 item

pernyataan yang digunakan untuk mengukur variabel dan dapat dilihat pada table dibawah

ini.

Tabel 1

Uji Validitas Media Sosial (X1)

Pernyataan
Corrected
Item-total
Correlation

Rule Of
Thumb

Kesimpulan

X1.1 0.727 0.3 Valid
X1.2 0.875 0.3 Valid
X1.3 0.927 0.3 Valid
X1.4 0.868 0.3 Valid
X1.5 0.704 0.3 Valid
X1.6 0.951 0.3 Valid
X1.7 0.927 0.3 Valid
X1.8 0.875 0.3 Valid

Sumber : Data SPSS 21 (Data diolah tahun 2023)

Berdasarkan hasil dari perhitungan uji validitas variabel X1 (Media Sosial)

terhadap 108 responden, didapatkan bahwa semua butir pernyataan dinyatakan valid.Hal

ini ditunjukkan dengan nilai Corrected Item-Total Correlation yang lebih besar dari 0,300,

sehingga dapat dilakukan untuk penelitian lebih lanjut.

Tabel 2

Uji Validitas Gaya Hidup (X2)

Pernyataan
Corrected
Item-total
Correlation

Rule Of
Thumb

Kesimpulan

X2.1 0.850 0.3 Valid
X2.2 0.850 0.3 Valid
X2.3 0.843 0.3 Valid
X2.4 0.860 0.3 Valid
X2.5 0.791 0.3 Valid
X2.6 0.851 0.3 Valid

Sumber : Data SPSS 21 (Data diolah tahun 2023)
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Berdasarkan hasil dari perhitungan uji validitas variabel X2 (Gaya Hidup) terhadap

108 responden, didapatkan bahwa semua butir pernyataan dinyatakan valid.Hal ini

ditunjukkan dengan nilai Corrected Item-Total Correlation yang lebih besar dari 0,300,

sehingga dapat dilakukan untuk penelitian lebih lanjut.

Tabel 3

Uji Validitas Keputusan Berkunjung (Y)

Pernyataan
Corrected
Item-total
Correlation

Rule Of
Thumb

Kesimpulan

Y1 0.698 0.3 Valid
Y2 0.806 0.3 Valid
Y3 0.757 0.3 Valid
Y.4 0.691 0.3 Valid
Y5 0.721 0.3 Valid
Y6 0.719 0.3 Valid
Y7 0.784 0.3 Valid
Y8 0.763 0.3 Valid
Y9 0.691 0.3 Valid
Y10 0.752 0.3 Valid

Sumber : Data SPSS 21 (Data diolah tahun 2023)

Berdasarkan hasil dari perhitungan uji validitas variabel Y (Keputusan Berkunjung)

terhadap 108 responden, didapatkan bahwa semua butir pernyataan dinyatakan valid.Hal

ini ditunjukkan dengan nilai Corrected Item-Total Correlation yang lebih besar dari 0,300,

sehingga dapat dilakukan untuk penelitian lebih lanjut.

Uji Reabilitas

Uji reliabilitas digunakan untuk mengukur suatu kuesioner yang merupakan

indikator dari variable atau konstruk. Kuesioner dikatakan reliable atau meyakinkan jika

jawaban sseseorang terhadap pernyataan adalah konsisten atau stabil dari waktu ke waktu.

Butir kuesioner dapat dikatakan reliable (layak) jika cronbach’s alpha > 0,60 dan dikatakan

tidak reliable jika cronbach’s alpha < 0,60. Dari hasil pengujian reliabilitas dengan

menggunakan bantuan program SPSS maka didapatkan nilai cronbach’s alpha yang

ditunjukkan pada table dibawah ini:
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Tabel 4

Uji Reliabilitas

No Variabel Penelitian Cronbach
’s Alpha

Rolr
Of
Thum

Kesimpulan

1 Media Sosial ( X1) 0.960 0.60 Reliabel

2 Gaya Hidup (X2) 0.948 0.60 Reliabel
3 Keputusan Berkunjung (Y) 0.934 0.60 Reliabel

Sumber Data SPSS 21 (Data diolah 2023)

Dari hasil uji reliabilitas, dihasilkan nilai Cronbach's Alpha untuk variabel

penelitian Media Sosial (X1), Gaya Hidup (X2), dan Keputusan Berkunjung (Y) lebih

besar dari 0,600 yang memberikan hasil bahwa variabel yang diteliti dapat dikatakan

reliabilitas.

Hasil Uji Asumsi Klasik

Uji Normalitas

Uji Normalitas dilakukan untuk menguji apakah dalam sebuah model regresi

variabel independen dan variabel dependen memiliki distribusi normal atau tidak. Data

dikatakan berdistribusi normal apabila Asymp Sig (2-tailed )lebih besar dari level of

significant yang dipakai yaitu 0,05.

Tabel 5

Uji Normalitas

Asymp. Sig. (2-tailed) Alpha Kesimpulan

0.123 0.05 Terdistribusi Normal

Sumber : Data SPSS 21 (Data diolah tahun 2023)

Berdasarkan tabel di atas dapt dilihat hasil olahan data bahwa nilai Asymp.Sig. (2-

tailed) 0.123> 0.05, sehingga dapat ditarik kesimpulan bahwa data yang diolah

berdistribusi normal dan dapat dilakukan penelitian lebih lanjut.
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Uji Multikolinearitas

Uji multikolineritas digunakan untuk melihat ada atau tidaknya hubungan

(korelasi) antara variabel independen. Pengujian ini dilakukan dengan menggunakan uji

VIF (Variance Influction Factor) dengan  nilai standar VIF 10 atau tolerance (0,1). Untuk

menguji adanya multikolinearitas maka dapt dilihat besarnya nilai VIF :

a. Jika nilai VIF <10 dan tolerance >0.1, maka penelitian terbebas dari gejala

multikolinearitas.

b. Jika nilai VIF >10 dan tolerance <  0,1 maka penelitian tersebut tidak terbebas

dari gejala multikolinearitas.

Tabel 6

Hasil Uji Multikolineritas

No Variabel VIF Tollerance Kesimpulan

1 Media Sosial 1.027 0.974
Bebas Gejala
Multikolineritas

2 Gaya Hidup 1.027 0.974
Bebas Gejala
Multikolineritas

Sumber : Data SPSS 21 (Data diolah tahun 2023)

Berdasarkan hasil uji multikolineritas pada tabel diatas menunjukan nilai tollerance

dari variabel Media Sosial 0.974> 0.1 dan nilai VIF 1.027 < 10, dan variabel Gaya Hidup

0.974> 0.1 dan nilai VIF 1.027 < 10. Maka dapat disimpulkan bahwa di antara kedua

variabel tersebut tidak adanya persoalan multikolinearitas atau biasa di sebut bebas dari

gejala multikolinearitas.

Uji Heteroskedastisitas

Uji heteroskedastisitas yaitu uji Gledser dengan nilai standar 0.05, maka dapat

ditarik kesimpulan yaitu:

a. Jika nilai sign >0.05, maka penelitian bebas dari gejala  heteroskedastisitas.

b. Jika nilai sign <0.05, maka peneltian tidak terbebas dari gejala heteroskedastisitas.
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Tabel 7

Hasil Uji Heterokedastisitas

Sumber : Data SPSS 21 (Data diolah tahun 2023)

Berdasarkan hasil olahan data dari uji Heteroskedastisitas pada tabel diatas

menunjukkan bawa nilai signifikansi variabel Media Sosial 0.291>0.05, dan variabel Gaya

hidup 0.699>0.05 maka dapat disimpulkan variabel independen terbebas dari gejala

heteroskedastisitas.

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda

Analisis Regresi Berganda dapat di gunakan atau di fungsikan untuk mengetahui

hubungan antara variabel independent (variabel bebes) dengan variabel dependen (terikat).

Berikut adalah uji dari regresi berganda yang telah dilakukan pada tabel di bawah ini:

Tabel 8

Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda

Keterangan Coeficient
Constand 27.145
Media Sosial 0.559
Gaya Hidup 0.566

Sumber : Data SPSS 21 (Data diolah tahun 2023)

No Variabel Sign Alpha Kesimpulan

1 Media Sosial 0.291 0.05
Tidak
TerjadiHeteroskedastisitas

2 Gaya Hidup 0.699 0.05
Tidak
TerjadiHeteroskedastisitas
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Y = α + β1 X1 + β2 X2
Y = 22.145+ 0.559(X1) + 0.566(X2)

Persamaan regresi linear berganda diatas mempunyai arti sebagai berikut :

1. Dari persamaan regresi diatas, dapat di interpretasikan konstanta bernilai

27.145 satuan, artinya jika variabel Media Sosial (X1) dan Gaya Hidup

(X2) diasumsikan sama dengan nol, maka Keputusan Berkunjung

bernilai 27.145 satuan.

2. Koefisien regresi Media Sosial sebesar 0.559 satuan artinya setiap

peningkatan variabel Media Sosial sebesar 1 satuan berarti variabel

Keputusan Berkunjung meningkat sebesar 0.559 satuan dengan asumsi

variabel lain dianggap konstan.

3. Koefisien regresi Gaya Hidup 0.566 satuan artinya setiap peningkatan

variabel Gaya Hidup sebesar 1 satuan berarti variabel Keputusan

Berkunjung meningkat sebesar 0.566 satuan dengan asumsi variabel lain

dianggap konstan.

Uji Hipotesis

Uji T

Uji T merupakan uji koefisien regresi masing-masing variabel bebas terhadap

variabel terikat untuk mengetahui seberapa besar pengaruh variabel bebas terhadap

variabel dependen. Pengujian dilakukan dengan menggunakan significance 0,05 (α = 5%),

dimana penerimaan dan penolakan hipotesis dilakukan dengan kriteria, jika nilai signifikan

> 0,05 maka hipotesis ditolak (koefisien regresi tidak signifikan) dan jika nilai signifikan

< 0,05 maka hipotesis diterima (koefisien regresi signifikan).

Tabel 9

Hasil Uji T

No Variabel t-hitung t-tabel Αlpha Sign Kesimpulan
1 Media Sosial (X1) 4.429 1.659 0.05 0.009 H1 diterima

2 Gaya Hidup  (X2) 4.249 1.659 0.05 0.000 H2 diterima

Sumber : Data SPSS 21 (Data diolah tahun 2023)
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Berdasarkan hasil tabel uji t secara parsial di atas dapat dilakukan sebagai berikut :

a) Dampak variabel Media Sosial terhadap Keputusan Berkunjung (H1).

Variabel Media Sosial (X1) berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung pada

Wisatawan Halal Tourism Kota Padang dengan nilai t-hitung lebih besar dari t-

tabel (4.429>1.659) dengan nilai signifikan lebih kecil dari nilai alpha (0.009<0.05)

maka, hipotesis pertama (H1) dalam penelitian ini dinyatakan diterima.

b) DampakPengaruh variabel Gaya Hidup terhadap Keputusan Berkunjung (H2).

Variabel Gaya Hidup (X2) berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung pada

Wisatawan Halal Tourism Kota Padang dengan nilai t-hitung lebih besar dari t-

tabel (4.249>1.659) dengan nilai signifikan lebih kecil dari nilai alpha (0.000<0.05)

maka, hipotesis kedua (H2) dalam penelitian ini dinyatakan diterima.

PEMBAHASAN

Dampak Media Sosial Terhadap Keputusan Berkunjung

Dari hasil pengujian hipotesisi pertama memperoleh nilai t hitung untuk variabel

Media Sosial sebesar 4.429>1,659 dengan signifikan 0,009<0,05. Maka H1diterima,

berarti terdapat pengaruh yang signifikan antara Media Sosial (X1) terhadap Keputusan

Berkunjung pada Wisatawan Halal Tourism Kota Padang. Karena Media Sosial merupakan

tempat Promosi yang paling banyak digunakan saat ini sehingga orang lain banyak

mengetahui tempat tersebut dan akan berkunjung disana. Adanya kebutuhan menjadikan

Media Sosial terhadap Keputusan berkunjung tersebut untuk mendapatkan informasi-

informasi menegenai tempat wisata halal yang ada di Padang, maka dapat disimpulkan

bahwa Media Sosial diartikan bagian yang penting untuk Promosi mengenai wisata yang

ada di kota Padang, karena Media Sosial akan mempengaruhi Keputusan Berkunjung

tersebut.

Penelitian ini sejalan dengan Dewi, (2022) Pengaruh koefisien penjaminan

menunjukkan bahwa media sosial berpengaruh terhadap keputusan berkunjung wisatawan.

Penelitian ini menunjukan bahwa media sosial instagram paling berperan dalam aspek

promosi terhadap daya tarik wisatawan ke Sukawana Sunrise dengan kontribusi 33%,

Dimana pengaruh media sosial instagram tersebut sejalan dengan karakteristik responden

yang lebih sering menggunakan media sosial Instagram.
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Hasil penelitian ini juga sama dengan penelitian yang dilakukan Susanto, (2020)

bahwa promosi media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap wisata halal.

Dampak Gaya Hidup Terhadap Keputusan Berkunjung

Dari hasil pengujian hipotesis kedua memperoleh nilai t hitung untuk variabel Gaya

Hidup sebesar 4.249>1,659 dengan signifikan 0,000<0,05. Maka H2diterima, berarti

terdapat pengaruh yang signifikan antara Gaya Hidup (X2) terhadap Keputusan

Berkunjung pada Wisatawan Halal Tourism Kota Padang. Karena Persaingan industri jasa

sangat menarik buat dibahas spesialnya industri jasa tour and travel di kota Padang

sehingga hendak merangsang pertumbuhan style hidup konsumen. Permasalahan yang

dialami, konsumen yang memiliki pendapatan ekonomi menengah keatas berlibur sudah

menjadi lifestyle mereka karena mereka rela mengorbankan suatu demi memperoleh jasa

yang mereka senangi,harga serta promosi secara tidak langsung hendak pengaruhi

konsumen dalam pemilihan tempat tujuan wisata.

Penelitian ini sejalan dengan Dewi, (2015) yang meneliti tentang Pengaruh Gaya

Hidup (Lifestyle), Harga, Promosi Terhadap Pemilihan Tempat Tujuan Wisata

(Destination) Studi Kasus Pada Konsumen Artojaya Tour & Travel Surabaya. Hasil

penelitian ini sama dengan penelitian yang dilakukan (Isnania and Budiono 2022) bahwa

gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap wisata halal.

KESIMPULAN

Berdasarkan penelitian yang telah di lakukan pada Wisatawan Halal Tourism Kota

Padang, maka dapat disimpulkan bahwa:

1. Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Berkunjung

Wisatawan Halal Tourism Kota Padang. Artinya Adanya kebutuhan menjadikan

Media Sosial terhadap Keputusan berkunjung tersebut untuk mendapatkan

informasi-informasi menegenai tempat wisata halal yang ada di Padang, maka

dapat disimpulkan bahwa Media Sosial diartikan bagian yang penting untuk

Promosi mengenai wisata yang ada di kota Padang, karena Media Sosial akan

mempengaruhi Keputusan Berkunjung tersebut.
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2. Gaya Hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Berkunjung

Wisatawan Halal Tourism Kota Padang. Artinya pertumbuhan gaya hidup

konsumen yang memiliki pendapatan ekonomi menengah keatas berlibur sudah

menjadi life style mereka karena mereka rela mengorbankan suatu demi

memperoleh jasa yang mereka senangi,harga serta promosi secara tidak langsung

mempengaruhi konsumen dalam pemilihan tempat tujuan wisata.
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